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あ
な
た
の
声
を 

ま
ち
づ
く
り
へ
！

　

平
成
19
年
３
月
に
第
１
次
長
門
市
総
合

計
画
が
策
定
さ
れ
、
前
期
の
５
年
間
が
終

了
す
る
こ
と
か
ら
今
年
度
（
平
成
23
年

度
）、
後
期
基
本
計
画
の
策
定
に
取
り
組

ん
で
い
ま
す
。
市
民
の
皆
さ
ん
の
率
直
な

ご
意
見
を
反
映
し
、
今
後
の
長
門
市
の
ま

ち
づ
く
り
の
方
向
性
を
示
す
計
画
に
す
る

た
め
、
平
成
23
年
７
月
に
ア
ン
ケ
ー
ト
調

査
を
実
施
し
ま
し
た
。
そ
の
結
果
を
お
知

ら
せ
し
ま
す
。

　

な
お
、
く
わ
し
い
内
容
に
つ
い
て
は
、

市
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
や
本
庁
企
画
政
策
課
、

各
支
所
・
出
張
所
で
閲
覧
す
る
こ
と
が
で

き
ま
す
。

調
査
概
要

●
調
査
期
間　

７
／
４
（月）
〜
８
／
４
（木）

●
調
査
対
象
・
方
法
等

　

 

市
内
在
住
の
18
歳
以
上
の
２
、０
０
０

人
を
無
作
為
抽
出
し
、
郵
送
方
式
で
実

施
し
ま
し
た

●
配
布
数　

２
、０
０
０

●
有
効
配
布
数
（Ａ）　

１
、９
９
４

●
回
収
数
（Ｂ）　

９
２
３

●
回
収
率
（
Ｂ
／
Ａ
）　

４
６
・
２
９
％

（１） 
こ
れ
か
ら
の
ま
ち
づ
く
り
に
重
視
す
べ

き
総
合
計
画
の
施
策

・ 

総
合
計
画
の
施
策
の
中
で
、
重
視
す
べ

き
項
目
と
し
て
は
、
全
体
で
「
地
域
産

業
づ
く
り
（
56
・
４
％
）」
が
最
も
多
く
、

「
福
祉
社
会
づ
く
り
（
38
・
８
％
）」「
ま

ち
の
基
盤
づ
く
り
（
29
・
４
％
）」
と

続
い
て
い
ま
す

・ 

性
別
に
み
る
と
、
男
女
と
も
順
位
は
同

様
で
す
が
、
男
性
で
は
「
地
域
産
業
づ

く
り
（
61
・
３
％
）」
が
突
出
し
、
女

性
で
は
「
福
祉
社
会
づ
く
り
（
43
・

６
％
）」
を
あ
げ
る
割
合
が
約
10
ポ
イ

ン
ト
男
性
を
上
回
っ
て
い
ま
す
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企業の誘致、雇用の確保

救急・高度医療の充実

都市公園の整備
文化・芸術活動の振興
スポーツの振興

文化財の保存・活用
まち並みの保存・活用
市が保有する個人情報の保護
生涯学習の充実

棚田や森などの自然景観・環境保全

広域的な道路の整備

資源のリサイクル対策の充実
健康づくりの推進

交通安全対策の充実

地域福祉の充実
地域子育て支援対策の充実

幼児教育の充実

保育サービスの充実

消防・防災体制の充実
上下水道の整備

ごみの収集・処理対策の充実

学校教育の充実
防犯対策の充実

市道など地域の生活道路の整備

地域医療対策の充実

高齢者施策の充実
新エネルギー・
省エネルギーの推進

周辺市との広域観光
ネットワークの推進 市政に関する

情報提供

市政に対する
住民参加の推進
地域のコミュニティ活動に対する支援

反復型観光の推進

歩道の拡幅・
バリアフリー化

低所得世帯への福祉サービス充実

健全な財政運営や
行政改革の推進 福祉相談

の充実

水産業の振興
商工業の振興

農林業の振興

国際交流の推進

男女共同参画の推進

公営住宅の整備地域間交流の推進
地域情報化（ＩＴ化）の推進

ボランティアやＮＰＯ等の育成
体験型観光の推進

生活に関する相談窓口の充実

人権啓発・人権教育

地域特産物のブランド化・ＰＲ

バス交通網の整備
温泉など滞在型観光の推進

地震・台風などの
災害対策充実

満足度と重要度による項目分類
第
１
次
長
門
市
総
合
計
画
後
期
基
本
計
画
市
民
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査
結
果

あなたの声を まちづくりへ！

※スコア算出方法
○ 満足度スコアの場合　 「満足」２点、「やや満足」１点、「どちらともいえない」０点、「やや不満」ー１点、「不満」ー２点とし、それぞ
れの回答者数を乗じた後、合計し、回答者総数で除して算出しています
○ 重要度スコアの場合　「重要」２点、「やや重要」１点、「どちらともいえない」０点、「あまり重要でない」ー１点、「重要でない」ー２点とし、
それぞれの回答者数を乗じた後、合計し、回答者総数で除して算出しています
※分類方法
　 満足度と重要度のスコアを二軸に、それぞれ 53 項目のスコアの平均値を算出し、平均値を上回るか、下回るかにより 4通りに分類します。
分類結果を以下のように位置づけています。
　①満足度 : 低 重要度 : 高・・・改善して重点的に取り組む項目　　③ 満足度 : 高 重要度 : 低・・・ このまま維持していく項目
　②満足度 : 高 重要度 : 高・・・継続して重点的に取り組む項目　　④ 満足度 : 低 重要度 : 低・・・見直しが必要な項目

10 代
2.3％

無回答
0.8％

20 代
7.5％

40 代
12.8％

30 代
10.9％

地域産業づくり

（％）

福祉社会づくり

まちの基盤づくり

人づくり

生活環境づくり

住民参加の
まちづくり

無回答

60代
29.1％

50 代
22.9％

70 歳以上
13.8％

0 20 40 60 80

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

農林業後継者の育成

（％）

地場特産品の開発、
ブランド化の促進

観光農園や直売所など
による交流促進

減農薬・有機栽培など
環境にやさしい農業の振興

農林業経営の規模拡大、
組織化による生産の合理化
など農林業経営基盤の強化
農道、林道など農林業用施設
整備、農地、山林整備など
農林業生産基盤の整備

無回答

その他

0 10 20 30 40 50 60

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

水産業後継者の育成

（％）

水産特産品の開発、
ブランド化の促進

朝市など鮮魚、水産加工品
販売による交流促進

種苗放流と魚礁の設置

水産業経営の規模拡大、合理化
など水産業経営基盤の強化

水産施設整備、漁港整備
など水産基盤の整備

無回答

その他

0 10 20 30 40 50

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

道の駅など道路沿道を活用した
広域交流型商業施設の整備

（％）

既存商店、商業施設の活性化
によるにぎわい空間の整備

小規模店の共同店舗化による
商業の新たな拠点づくり

商業経営の近代化やサービス
向上のための支援の充実

大規模な店舗（スーパー、
デパートなど）の誘致

各種融資制度の周知と活用促進

無回答

その他

0 10 20 30 40 50

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

10 代
2.3％

無回答
0.8％

20 代
7.5％

40 代
12.8％

30 代
10.9％

地域産業づくり

（％）

福祉社会づくり

まちの基盤づくり

人づくり

生活環境づくり

住民参加の
まちづくり

無回答

60代
29.1％

50 代
22.9％

70 歳以上
13.8％

0 20 40 60 80

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

農林業後継者の育成

（％）

地場特産品の開発、
ブランド化の促進

観光農園や直売所など
による交流促進

減農薬・有機栽培など
環境にやさしい農業の振興

農林業経営の規模拡大、
組織化による生産の合理化
など農林業経営基盤の強化
農道、林道など農林業用施設
整備、農地、山林整備など

農林業生産基盤の整備

無回答

その他

0 10 20 30 40 50 60

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

水産業後継者の育成

（％）

水産特産品の開発、
ブランド化の促進

朝市など鮮魚、水産加工品
販売による交流促進

種苗放流と魚礁の設置

水産業経営の規模拡大、合理化
など水産業経営基盤の強化

水産施設整備、漁港整備
など水産基盤の整備

無回答

その他

0 10 20 30 40 50

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

道の駅など道路沿道を活用した
広域交流型商業施設の整備

（％）

既存商店、商業施設の活性化
によるにぎわい空間の整備

小規模店の共同店舗化による
商業の新たな拠点づくり

商業経営の近代化やサービス
向上のための支援の充実

大規模な店舗（スーパー、
デパートなど）の誘致

各種融資制度の周知と活用促進

無回答

その他

0 10 20 30 40 50

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

10 代
2.3％

無回答
0.8％

20 代
7.5％

40 代
12.8％

30 代
10.9％

地域産業づくり

（％）

福祉社会づくり

まちの基盤づくり

人づくり

生活環境づくり

住民参加の
まちづくり

無回答

60代
29.1％

50 代
22.9％

70 歳以上
13.8％

0 20 40 60 80

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

農林業後継者の育成

（％）

地場特産品の開発、
ブランド化の促進

観光農園や直売所など
による交流促進

減農薬・有機栽培など
環境にやさしい農業の振興

農林業経営の規模拡大、
組織化による生産の合理化
など農林業経営基盤の強化
農道、林道など農林業用施設
整備、農地、山林整備など

農林業生産基盤の整備

無回答

その他

0 10 20 30 40 50 60

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

水産業後継者の育成

（％）

水産特産品の開発、
ブランド化の促進

朝市など鮮魚、水産加工品
販売による交流促進

種苗放流と魚礁の設置

水産業経営の規模拡大、合理化
など水産業経営基盤の強化

水産施設整備、漁港整備
など水産基盤の整備

無回答

その他

0 10 20 30 40 50

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

道の駅など道路沿道を活用した
広域交流型商業施設の整備

（％）

既存商店、商業施設の活性化
によるにぎわい空間の整備

小規模店の共同店舗化による
商業の新たな拠点づくり

商業経営の近代化やサービス
向上のための支援の充実

大規模な店舗（スーパー、
デパートなど）の誘致

各種融資制度の周知と活用促進

無回答

その他

0 10 20 30 40 50

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

10 代
2.3％

無回答
0.8％

20 代
7.5％

40 代
12.8％

30 代
10.9％

地域産業づくり

（％）

福祉社会づくり

まちの基盤づくり

人づくり

生活環境づくり

住民参加の
まちづくり

無回答

60代
29.1％

50 代
22.9％

70 歳以上
13.8％

0 20 40 60 80

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

農林業後継者の育成

（％）

地場特産品の開発、
ブランド化の促進

観光農園や直売所など
による交流促進

減農薬・有機栽培など
環境にやさしい農業の振興

農林業経営の規模拡大、
組織化による生産の合理化
など農林業経営基盤の強化
農道、林道など農林業用施設
整備、農地、山林整備など

農林業生産基盤の整備

無回答

その他

0 10 20 30 40 50 60

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

水産業後継者の育成

（％）

水産特産品の開発、
ブランド化の促進

朝市など鮮魚、水産加工品
販売による交流促進

種苗放流と魚礁の設置

水産業経営の規模拡大、合理化
など水産業経営基盤の強化

水産施設整備、漁港整備
など水産基盤の整備

無回答

その他

0 10 20 30 40 50

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

道の駅など道路沿道を活用した
広域交流型商業施設の整備

（％）

既存商店、商業施設の活性化
によるにぎわい空間の整備

小規模店の共同店舗化による
商業の新たな拠点づくり

商業経営の近代化やサービス
向上のための支援の充実

大規模な店舗（スーパー、
デパートなど）の誘致

各種融資制度の周知と活用促進

無回答

その他

0 10 20 30 40 50

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

10 代
2.3％

無回答
0.8％

20 代
7.5％

40 代
12.8％

30 代
10.9％

地域産業づくり

（％）

福祉社会づくり

まちの基盤づくり

人づくり

生活環境づくり

住民参加の
まちづくり

無回答

60代
29.1％

50 代
22.9％

70 歳以上
13.8％

0 20 40 60 80

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

農林業後継者の育成

（％）

地場特産品の開発、
ブランド化の促進

観光農園や直売所など
による交流促進

減農薬・有機栽培など
環境にやさしい農業の振興

農林業経営の規模拡大、
組織化による生産の合理化
など農林業経営基盤の強化
農道、林道など農林業用施設
整備、農地、山林整備など

農林業生産基盤の整備

無回答

その他

0 10 20 30 40 50 60

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

水産業後継者の育成

（％）

水産特産品の開発、
ブランド化の促進

朝市など鮮魚、水産加工品
販売による交流促進

種苗放流と魚礁の設置

水産業経営の規模拡大、合理化
など水産業経営基盤の強化

水産施設整備、漁港整備
など水産基盤の整備

無回答

その他

0 10 20 30 40 50

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

道の駅など道路沿道を活用した
広域交流型商業施設の整備

（％）

既存商店、商業施設の活性化
によるにぎわい空間の整備

小規模店の共同店舗化による
商業の新たな拠点づくり

商業経営の近代化やサービス
向上のための支援の充実

大規模な店舗（スーパー、
デパートなど）の誘致

各種融資制度の周知と活用促進

無回答

その他

0 10 20 30 40 50

■男　性　　　
（ｎ＝４２６）
■女　性　　　
（ｎ＝４８２）

（１）重視すべき総合計画の施策

（２）今後力を入れるべき農林業振興策

（３）今後力を入れるべき水産業振興策

（４）今後力を入れるべき商業業振興策

（２）
今
後
力
を
入
れ
る
べ
き
農
林
業
振
興
策

・ 

長
門
市
の
農
林
業
を
振
興
す
る
た
め
に
、

今
後
力
を
入
れ
る
べ
き
こ
と
と
し
て
は「
農

林
業
後
継
者
の
育
成
（
46
・
２
％
）」
が
最

も
多
く
、
次
い
で
「
地
場
特
産
品
の
開
発
、

ブ
ラ
ン
ド
化
の
促
進
（
40
・
２
％
）」
が
続

き
、
以
下
「
観
光
農
園
や
直
販
所
な
ど
に

よ
る
交
流
促
進
（
26
・
０
％
）」、「
減
農
薬
・

有
機
栽
培
な
ど
環
境
に
や
さ
し
い
農
業
の

振
興
（
24
・
８
％
）」
と
な
っ
て
い
ま
す

・ 

性
別
に
み
る
と
、
男
性
は
「
地
場
特
産

品
の
開
発
、
ブ
ラ
ン
ド
化
の
促
進
（
48
・

８
％
）」、
女
性
は
「
農
林
業
後
継
者
の
育
成

（
46
・
７
％
）」
が
最
も
多
く
な
っ
て
い
ま

す
。
ま
た
、男
性
は
、「
地
場
特
産
品
の
開
発
、

ブ
ラ
ン
ド
化
等
の
促
進
（
男
性
48
・
８
％
、

女
性
33
・
２
％
）」
を
あ
げ
る
割
合
が
女
性

を
大
き
く
上
回
っ
て
い
ま
す
が
、「
減
農
薬
・

有
機
栽
培
な
ど
環
境
に
や
さ
し
い
農
業
の

振
興
（
女
性
28
・
８
％
、
男
性
20
・
０
％
）」

を
あ
げ
る
割
合
は
反
対
に
女
性
が
男
性
を

大
き
く
上
回
っ
て
い
ま
す

（３）
今
後
力
を
入
れ
る
べ
き
水
産
業
振
興
策

・ 

長
門
市
の
水
産
業
を
振
興
す
る
た
め
に
、

今
後
力
を
入
れ
る
べ
き
こ
と
と
し
て
は
、

「
水
産
業
後
継
者
の
育
成
（
42
・
６
％
）」

が
最
も
多
く
、
次
い
で
「
朝
市
な
ど
鮮

魚
、
水
産
加
工
品
販
売
に
よ
る
交
流
促

進
（
41
・
４
％
）」
が
続
き
、
以
下
「
水

産
特
産
品
の
開
発
、
ブ
ラ
ン
ド
化
の
促
進

（
32
・
５
％
）」、「
種
苗
放
流
と
魚
礁
の
設

置
（
17
・
８
％
）」
と
な
っ
て
い
ま
す

・ 
性
別
に
み
る
と
、
男
性
は
「
水
産
業
後

継
者
の
育
成
（
44
・
４
％
）」
が
最
も

多
く
な
っ
て
い
ま
す
が
、
女
性
は
「
朝

市
な
ど
鮮
魚
、
水
産
加
工
品
販
売
に
よ

る
交
流
促
進
（
41
・
７
％
）」「
水
産
業

後
継
者
の
育
成
（
41
・
３
％
）」
が
ほ

ぼ
同
数
に
あ
げ
ら
れ
て
い
ま
す

（４）
今
後
力
を
入
れ
る
べ
き
商
業
振
興
策

・ 

長
門
市
の
商
業
を
振
興
す
る
た
め
に
、

今
後
力
を
入
れ
る
べ
き
こ
と
と
し
て

は
、「
道
の
駅
な
ど
道
路
沿
道
を
活
用

し
た
広
域
交
流
型
商
業
施
設
の
整
備

（
43
・
６
％
）」
が
最
も
多
く
、
以
下
「
既

存
商
店
、
商
業
施
設
の
活
性
化
に
よ
る

賑
わ
い
空
間
の
整
備
（
32
・
４
％
）」、

「
小
規
模
店
の
共
同
店
舗
化
に
よ
る
商

業
の
新
た
な
拠
点
づ
く
り
（
29
・
３
％
）」

と
な
っ
て
い
ま
す

・ 

性
別
に
み
る
と
、
男
女
と
も
「
道
の
駅
な

ど
道
路
沿
道
を
活
用
し
た
広
域
交
流
型
商

業
施
設
の
整
備
（
男
性
41
・
３
％
、
女
性

45
・
６
％
）」
が
最
も
多
く
な
っ
て
い
ま

す
が
、こ
れ
に
次
ぐ
振
興
策
は
男
性
が「
小

規
模
店
の
共
同
店
舗
化
に
よ
る
商
業
の
新

た
な
拠
点
づ
く
り
（
35
・
０
％
）」
に
対

し
て
、
女
性
が
「
既
存
商
店
、
商
業
施
設

の
活
性
化
に
よ
る
賑
わ
い
空
間
の
整
備

（
33
・
２
％
）」
と
異
な
っ
て
い
ま
す
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平均
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均
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高

高
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↑
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← →低

②
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年齢別集計結果

項目分類図の見方


